REFLEXIONES SOBRE EL (ENO)TURISMO

Rubén Pérez Blanco

“Desde que el hombre dejo por primera vez su cueva y conocio a otro individuo con
distinto idioma y formas diferentes de ver las cosas, la raza humana ha tenido sdlo un suefio,
;matarlo!, para no tener que aprender su idioma ni su forma de ver las cosas™. Esta frase, que
pronuncia el capitan Zapp Brannigan en la serie Futurama, no deja de reflejar, de una manera
sarcastica, lo que ha sido una realidad desde el principio de la humanidad, que es que salir de tu
cueva, tu casa, tu pueblo o tu pais siempre se considerd algo peligroso. La mayor parte de la
humanidad ha vivido sin alejarse mucho de su lugar de nacimiento hasta el siglo XIX, ya que antes
de esta época todos los viajes que implicasen “salir de tu cueva” estaban motivados por causas
politico-militares, comerciales o religiosas, porque al peligro de enfrentar lo desconocido (méas o
menos, segun donde fuera el viaje) habia que afnadir los peligros intrinsecos del viaje mismo, como
accidentes, asaltos o la falta de infraestructuras adecuadas.

El concepto de turista, entendido como persona que viaja a distintos lugares por el mero
placer de ver y conocer cosas y culturas nuevas, aparecié por primera vez en la Inglaterra del s.
XVI, cuando se puso de moda entre los jovenes de la nobleza la realizacion de un viaje de varios
afios por el continente con el fin de adquirir conocimientos (y contactos) para aplicar en su vida
adulta. Algo equivalente a lo que hoy seria un MBA en alguna prestigiosa universidad privada. A
estos viajes se los denominaba Grand Tour y de ahi proviene el término de turista. Estos viajeros
solian dejar constancia escrita de lo que veian y de sus impresiones a traveés de epistolas o de
relatos, en los que describian las rutas, las distancias, los puntos de interés o los lugares donde
pernoctar, dando lugar a algo parecido a las primeras guias para turistas.

Por otro lado el concepto de turismo, entendido como el conjunto de los medios
conducentes a facilitar los viajes de los turistas, no aparecio hasta mediados del s. XIX. Dudo
mucho que el emprendedor inglés Thomas Cook pudiera imaginar el ingente volumen de recursos y
dinero que movilizaria el turismo cuando en 1841 organizé el primer viaje organizado (valga la
redundancia), fletando un tren que recorrié los poco mas de 20 km que separan Leicester y
Loughborough para llevar a los asistentes a un congreso contra el consumo de alcohol. A pesar de
que ese primer viaje no le resulté muy rentable parece que vio potencial en ese negocio, ya que en
pocos afios organizaba rutas por toda Inglaterra y la Europa continental, incluso en 1875 ya
organizd un viaje para nueve personas que dio la vuelta al mundo en 222 dias.

Los avances en tecnologia y transporte propiciados por la Revolucion Industrial ayudaron a
la popularizacion de los viajes de placer entre las clases medias durante la segunda mitad del s.
XIX, que por toda Europa imitaban los usos de los influencers de la época, nobleza y burguesia,
acudiendo a las zonas de bafios, termales o de playa, y dando origen al turismo masivo de sol y
playa. Durante el s. XX este desarrollo fue exponencial y el turismo se convirtié en un gran negocio
que se ramifico en varias vertientes adaptandose a cualquier cosa que pudiera interesar al visitante,
como el turismo cultural, urbano, sexual, religioso, rural o enoldgico entre otros. En Brasil incluso
se pueden contratar rutas para hacer turismo de favelas por Sao Paulo.

El problema es que mientras que los viajeros haciendo un Grand Tour iban a conocer cosas
nuevas, el turista generalmente va a confirmar lo que ya conoce o cree que conoce. Cuanto mas
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desarrollado esta el negocio del turismo en torno a cualquier aspecto mas se aleja de “lo auténtico™
lo que ve o percibe el visitante acerca de ese mismo aspecto. Las empresas de turismo dan al
visitante lo que este espera y no hay lugar para el descubrimiento o la improvisacion. En un lugar
con un gran desarrollo turistico todos los viajeros van a los mismos sitios, ven las mismas cosas y
tienen las mismas “experiencias”, ya que es lo que esperan. Pensar que por haber estado en el Gran
Bazar de Estambul se conoce lo que es un mercado arabe, o que haber pasado un dia con los massai
en Tanzania te convierte en un conocedor de su cultura, es engafiarse a uno mismo.

Toda esta casuistica es extrapolable al enoturismo, del que se podria decir que comenzo a
desarrollarse a partir de 1976. Evidentemente antes de esa fecha habia aficionados y profesionales
del mundo del vino que viajaban para conocer zonas vinicolas o bodegas prestigiosas, pero no
habia una infraestructura ni un negocio en torno a ellos mas alla de la venta directa de vino.
Ademas mayoritariamente estos viajeros lo hacian por el Viejo Mundo, donde el vino
histéricamente se ha considerado algo mas que un alimento y siempre ha tenido un aura cuasi
mistica, tal vez por influencia de antiguos ritos religiosos. De hecho algunos aficionados acudian (y
acuden) a distintas zonas vinicolas prestigiosas como el cristiano que visita Tierra Santa, buscando
una conexion mistica con ¢l entorno donde surgio aquello sin lo cual no concibe su vida.

Uno de esos primeros vinos miticos fue el de Falerno, que se elaboraba en la region italiana
de Campania hace mas de dos mil afios. Fue un vino muy mencionado en la literatura de la época,
lo que demuestra su popularidad, a pesar (o a causa de) ser hasta cuatro veces mas caro que otros
vinos. Era un vino con una larga maduracion, de 15 o 20 afios, en anforas de barro, pero cuanto mas
viejo fuera mas se elevaba su precio, lo que convertia las afiadas vigjas de este vino en un auténtico
lujo. Seguin Plinio en el ano 60 a.C. en un banquete en honor a Julio Cesar se sirvié un vino de
Falerno de 61 afios. Las cronicas medievales y la literatura mencionan también a menudo zonas de
vinos prestigiosos en esa €poca por toda Europa, y en lo que respecta a la peninsula Ibérica la
llegada de capital inglés a las zonas de Oporto y Jerez trajo consigo la llegada de viajeros britdnicos
deseosos de conocer las zonas donde se producia el vino que consumian. A pesar de ser britanicos y
venir a beber vino no consta que ninguno de ellos falleciera durante su estancia en nuestro pais,
hecho que podria deberse a la escasa altura de los edificios donde se alojaban y a la inexistencia de
piscinas en sus inmediaciones.

Como he dicho antes, el punto de inflexion que motivo el desarrollo del enoturismo a nivel
mundial tuvo lugar en Francia en 1976, a raiz del llamado Juicio de Paris. Se conoce con este
nombre a una cata de vinos que organizo, con intencién de dar a conocer la calidad de los vinos de
California, Steven Spurrier, un inglés que regentaba una tienda de vinos en Paris. En esta cata a
ciegas en la que se enfrentaron varios vinos americanos con otros franceses todos daban por
supuesto la superioridad de los vinos franceses. El panel de cata, formado por prestigiosos criticos
y prescriptores, incluso llegd a bromear menospreciando algunos vinos que creian americanos y
ensalzando otros que ellos identificaban como netamente franceses. Pero para sorpresa de todo el
mundo los vinos americanos arrasaron, copando las mejores clasificaciones. Apenas acudid prensa
para cubrir el evento y este paso desapercibido para la sociedad francesa en general, pero uno de los
periodistas, redactor de la revista Time, publicd un articulo que tuvo gran repercusion en los
Estados Unidos. El hecho de haber ganado a los franceses “en su campo” despertd entre los
americanos una fiebre por conocer mas sobre los vinos californianos, lo que derivé en un aumento
de los viajeros que acudian al valle de Napa, dando lugar al nacimiento de la Meca del enoturismo.
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Hoy en dia se cuentan por millones los turistas que acuden al valle de Napa atraidos por ¢l
reclamo de los vinos. Se podria decir que es el espejo donde posteriormente se han mirado otras
zonas vinicolas, principalmente del Nuevo Mundo, para imitar sus modelos de negocio
enoturistico. No es dificil encontrar en California, Sudafrica o Australia un tren turistico (por
supuesto eco friendly) que recorre los vifiedos para que los turistas puedan observar desde la
comodidad de su asiento, no vaya a ser que se cansen y cojan olor a azufre, o peor alin, manchen de
polvo sus zapatillas para ensuciar posteriormente la tienda de recuerdos, las maravillas que les
indica la voz monotona de una sefiorita. Al llegar a “ese paisaje unico” que define visualmente la
bodega todos se hacen la misma foto de manera ordenada, esperando turno, la misma foto con
distintos protagonistas, hora tras hora, dia tras dia y afo tras afo. Posteriormente un pase por la
tienda para comprar una gorra o una camiseta, y si queda algo de presupuesto un poco de vino. No
solo las bodegas, sino alojamientos, restaurantes y multitud de empresas ofrecen las mismas

“experiencias unicas” a millones de personas al afio.

Evidentemente hay viajeros que realmente descubren y conocen, volviendo al simil del
primer parrafo, “el idioma v la forma de ver las cosas”, pero la mayor parte de las empresas
dedicadas al enoturismo hacen o muestran lo que le gusta al cliente, ya que como su propio nombre
indica son empresas y su objetivo principal es la obtencion de beneficios, no el dar a conocer “su
idioma y su forma de ver las cosas”.

Fuente: Aaron Logan - from http://www.lightmatter.net/gallery/albums.php, CC BY 1.0, https://
commons.wikimedia.org/w/index.php?curid=13597
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En el Viejo Mundo, quizas debido a su larga tradicion vinicola, o al conservadurismo a la
hora de implantar nuevos modelos de negocio, el enoturismo no esta tan masificado ni
homogeneizado como en el Nuevo Mundo, aunque cada vez se le parece mas. En Espaiia, debido a
la gran oferta de turismo de sol y playa el enoturismo tiene menos desarrollo que en otros paises,
aunque unido al turismo rural y gastronémico cada vez tiene mas importancia a nivel econémico.

Los que vivimos, y queremos seguir viviendo, en una zona vinicola debemos reflexionar
sobre como queremos que se desarrolle el enoturismo. Hay muchos modelos y no tienen que
implicar masificacion de turistas, pero el concepto de desarrollo implica crecimiento e inversion, de
la cual se espera un beneficio, y por lo tanto se trabaja para ello. Se invierte en infraestructuras para
recibir a los turistas y en publicidad para atraerlos. Esto a la larga hace que, independientemente de
lo que pensemos de manera individual, a nivel organismos tipo D.O.’s, Rutas del Vino, agencias de
desarrollo, o a nivel politico, el destino sea mas conocido, por lo que mas se trabajard para atraer y
agradar al posible cliente, lo que por fuerza desvirtua los usos y costumbres de la zona.

Esto no es malo per se, ya que “desde que el hombre dejo por primera vez su cueva y
conocio a otro individuo” todas las sociedades han estado en continuo cambio, y todo lo que hoy
nos parece correcto, formal o ldgico algin dia cambiara o desparecera. Como dijo Roy Batty en
Blade Runner “Todos esos idiomas y formas de ver las cosas (que me perdonen los cinéfilos) se
perderan en el tiempo, como ldgrimas en la lluvia”.
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